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Recenzija udzbenika ,,Medijska publika”

Medijska publika je oduvek bila jedna od centralnih kategorija u komunikoloskim i
medijskim istrazivanjima. U periodu koje ozna¢avamo kao digitalno doba, a posebno tokom
poslednjih nekoliko godina, interesovanje za izuCavanje publike s pravom postaje jos vece.
Metrika, algoritmi, veStacka inteligencija u novinarstvu, ekspanzija gejtvoling prakse
uredivanja medija, kao i pojava potpuno novih medijskih formi u svojoj osnovi imaju upravo
potrebu da se §to vise i §to efikasnije odgovori na potrebe ili preferencije publike. Stavige,
upravo mogucnost da se precizno prate ponaSanje i navike publike, kao i ¢injenica da se
saznanja o0 njihovim aktivnostima uvecavaju eksponencijalnom brzinom, dominantno
odreduju aktuelne trendove i promena u savremenim medijima.

U takvim okolnostima potreba za izucavanjem medijske publike postaje sve veca,
posebno ako to izuc¢avanje nastoji da ponudi razumevanje evolucije i konteksta u kojem se
medijska publika i njena uloga na trzistu menja. Udzbenik ,,Medijska publika” karakterise
upravo takav pristup. On ne nudi samo analizu aktuelnog perioda iz komunikoloske
perspektive, ve¢ taj period smesta u S$iri istorijski kontekst i tako pruza mogucnost da na
sveobuhvatan i relevantan nacin razumemo ono §t0 Se danas deSava u sferi medijskih
komunikacija. Takav pristup predstavlja posebnu vrednost jer adekvatno razumevanje svih
savremenih medijskih fenomena nuzno zahteva i razumevanje istorijskog konteksta i geneze
odredenih pojava, fenomena ili promena kojima se bavimo.

Zahvaljujué¢i takvom usmerenju, ,,Medijska publika” pruza sistemati¢nu i teorijski
dobro utemeljenu osnovu za razumevanje medijske publike i njene evolucije kroz istoriju, od
definisanja pojma publike, upozvavanja sa razli¢itim vrstama publika i razlikovanja u odnosu
na srodne pojmove, preko detaljnog teorijskog ukazivanja na ulogu i poimanje publike iz
razli¢itih teorijskih perspektiva, pa sve do razvoja koncepta aktivne publike koja je od
posebnog znafaja za savremenu medijsku praksu. Upravo razmatranje aktivne publike u
kontekstu savremenih medijskih i tehnoloskih faktora predstavlja jedan od najdragocenijih
doprinosa ovog udzbenika jer omogucava adekvatnije razumevanje publike u digitalnom
medijskom okruzenju, ukljucujuci parcitipativnost, interaktivnost, ali i uticaj algoritama i eho
komora kao faktora koji sve viSe oblikuju poziciju i prirodu publike u digitalnom dobu.

Koleginica Ivana Stamenkovi¢ u svom udzbeniku ukazuje i na pojavu novih teorijskih
stanoviSta o medijskim efektima, naglasavaju¢i da su druStvene promene uslovile
odbacivanje ranijih tumacenja polozaja medija i publike i istovremeno dovele do usvajanja
novih teorijskih pristupa koji nam omogucavaju relevantno razumevanja efekata medija u
savremenim okolnostima. Taj imperativ da se ne ponudi samo trenutno dominantno
stanoviste, ve¢ da se sagledaju razlicita teorijska tumacenja, obezbeduje posebnu vrednost
ovom udzbeniku. Tako periodizacija teorije medija i publike, koja je predoc¢ena u ovoj knjizi,



obezbeduje potpunije i adekvatnije razumevanje njene uloge 1 znacaja kroz vreme, pa samim
tim i poziciju koju zauzima danas. To ujedno omogucava da se publika ne posmatra kao
izolovana kategorija, ve¢ da se razume kao ishodiste uticaja razliCitih faktora koji su
oblikovali njen razvoj i na kraju doveli do pojavnog oblika koji je trenutno aktuelan.

Ne samo §to jasno i precizno ukazuje na Siri kontekst i faktore uticaja koji su
oblikovali medijsku pibliku kroz razlicite istorijske etape, ve¢ autorka isto tako kriticki
sagledava dominantna gledista o prirodi i1 poziciji publike na savremenom medijskom trzistu.
Tako, primera radi, participativnu publiku posmatra i kroz prizmu algoritamskog
posredovanja ukazuju¢i na Cinjenicu da evolucija od pasivnih do aktivnih korisnika u
medijskom procesu nije jednosmeran proces, tj. da veci uticaj koji je publika nesumnjivo
dobila u odredenim domenima, istovremeno donosi i odredena ograni¢enja i izazove koji ¢e
se dodatno intenzivirati u buduénosti.

Znacajan doprinos predstavlja i ¢injenica da se publika s pravom posmatra i kao
faktor koji je uticao na transformaciju oglasavanja i ubedivanja posredstvom medija, jer su
promene karakteristika publike direktno uticale i na promenu komunikacije u razli¢itim
domenima. U tom kontekstu je veoma korisno ukazivanje na razlike izmedu tradicionalnog i
digitalnog oglasavanja, promenjenu prirodu ekonomije paznje, ali i na pojavu nekih novih
aktera u digitalnom okruzenju, kao $to su influenseri, ili, pak, novih strategija komuniciranja,
kao $to je narativno pripovedanje.

Zbog svega navedenog udzbenik ,,Medijska publika” predstavlja veoma korisno stivo
za sve koji se bave akademskim proucavanjem savremenih komunikacija i medija, kao i
onima Kkoji se bave prakticnim istrazivanjima. Fokusiraju¢i se na povezivanje aktuelnih
promena sa prethodnim fazama evolucije medijske publike, ova knjiga potencira jedan bitan
aspekt koji se sve ¢eS¢e zanemaruje, a to je neophodnost poznavanja konteksta za adekvatno
tumacenje aktuelnih medijskih fenomena, praksi i pojava. To je posebno vidljivo u slucaju
publike. Ona je oduvek bila 1 izvesno ¢e ostati jedna od centralnih kategorija u
komunikoloSkim 1 medijskim istraZivanjima, iako se njena pozicija znacajno menjala kroz
istoriji. Upravo zato ovaj udzbenik ne pretenduje da ponudi sve odgovore koje danas
postavljamo u vezi sa ulogom 1 znacajem publike, ve¢ da postane referentna tacka za sva
buduca istrazivanja ove teme. Na 0sSnovu svog sistemati¢nog i sveobuhvatnog pristupa,
,Medijska publika” definitivno zasluzuje da to postane.
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